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1. Wstęp
Obszar działania Nadnoteckiej Grupy Rybackiej to teren wyjątkowo atrakcyjny pod względem przyrodniczym, historycznym i kulturowym. To raj dla miłośników dzikiej przyrody, wymarzone miejsce spokojnego wypoczynku na łonie natury i teren jakby specjalnie stworzony dla amatorów aktywnego i niebanalnego wypoczynku. Bogate, zróżnicowane                   i niezanieczyszczone środowisko naturalne, dziewicze tereny, zasobność wód i lasów to niewątpliwie wielki potencjał tego regionu i atuty, których wykorzystanie powinno być motorem rozwoju obszaru.
Niestety skala funkcjonujących tu działalności o charakterze turystycznym ze względu na uwarunkowania historyczne jest niewielka, podobnie jak infrastruktura turystyczna pozostała jeszcze po okresie PRL. W ostatnich kilku latach obserwujemy wzrost zainteresowania turystów naszym terenem.  Ruch turystyczny odnotowuje się tu okresowo, co ma związek z wędkarstwem, turystyką wodną (spływy kajakowe), grzybobraniem, turystyką konną czy rowerową. Stopniowo lokalni przedsiębiorcy rozwijają różnego rodzaju działalności o charakterze turystycznym. Inicjatywy te nie mają jednak charakteru kompleksowego, skupiają się raczej wokół konkretnej atrakcji turystycznej lub miejscowości. Turyści często nie zdają sobie sprawy z istnienia innych miejsc czy atrakcji godnych uczestnictwa. Brakuje sieci podmiotów świadczących usługi turystyczne, niewspółmierna do ilości atrakcji jest także baza noclegowa i żywieniowa, a istniejąca wymaga znacznej modernizacji.
Ideą Programu Zintegrowanej Przedsiębiorczości jest wykorzystanie różnorodnych narzędzi komunikacji marketingowej, które łączy wspólny motyw przewodni, czyli wielopłaszczyznowy rozwój obszaru działania NGR. Promocja turystyki na naszym terenie jest szczątkowa, ma charakter jednostkowy i słabe przebicie. Tylko modernizując bazę noclegową i żywieniową, rozwijając nowe i istniejące atrakcje turystyczne oraz promując teren w sposób systemowy i zorganizowany uda się doprowadzić do rozwoju atrakcyjności turystycznej naszego obszaru. Zwiększenie ruchu turystycznego zapewni także odpowiedni popyt na lokalne produkty oraz dostarczy klientów na usługi oferowane przez rodzimych przedsiębiorców. 

2. Cele programu.

2.1 Cel główny.
Zintegrowana promocja obszaru NGR poprzez wykorzystanie różnorodnych narzędzi komunikacji marketingowej, które łączy wspólny motyw przewodni, czyli wielopłaszczyznowy rozwój obszaru działania NGR. 

2.2 Cele szczegółowe.

I. zwiększenie konkurencyjności turystycznej obszaru poprzez rozwój działalności o charakterze turystycznym,
II. promocja i rozwój markowych produktów lokalnych poprzez tworzenie nowych marek produktów lokalnych (programy, systemy wizualizacji, znaki graficzne etc. umożliwiające skuteczne ich wdrażanie na rynku),

III. wzmocnienie atrakcyjności turystycznej poprzez opracowanie wspólnej, nowatorskiej koncepcji promocji atrakcji turystycznych obszaru,
IV. zintegrowanie obszarowego systemu informacji turystycznej,
V. zwiększenie ilości działań o charakterze informacyjnym i promocyjnym w regionie. 
3. Zasięg i adresaci Programu „Zintegrowanej promocji obszaru NGR”.

3.1 Zasięg Programu.

Inicjatywy związane z promocją obszaru NGR prowadzone przez zewnętrznych beneficjentów powinny być realizowane tylko na obszarze działania Nadnoteckiej Grupy Rybackiej.

Natomiast te, których inicjatorem będzie NGR, mogą być realizowane zarówno na obszarze NGR jak i terenie całego kraju oraz Unii Europejskiej. 
3.2 Grupa docelowa.
Do udziału w Programie zachęcamy w szczególności przedstawicieli jednostek samorządu terytorialnego oraz organizacje społeczne.
4. Zakres Programu „Zintegrowana Promocja”

Aby zrealizować cele założone dla Programu Zintegrowana Promocja przewiduje się realizację operacji ujętych w dwóch katalogach operacji: operacji wewnętrznych                                    i zewnętrznych. 

Program zintegrowanej promocji obszaru NGR, aby uzyskać właściwy efekt zawartej już w samej nazwie integracji, będzie realizowany kilku płaszczyznowo:

1. poprzez wspieranie projektów zewnętrznych w ramach zakresu działań 4.1 realizowanych przez potencjalnych beneficjentów,

2. poprzez wykorzystanie środków przeznaczonych dla samego Stowarzyszenia z zakresu 4.2 – współpraca międzyregionalna i międzynarodowa,

3. poprzez wykorzystanie środków przeznaczonych dla samego Stowarzyszenia z zakresu 4.1.5 – funkcjonowanie LGR oraz nabywanie umiejętności i aktywizacja lokalnych społeczności.
4.1 Katalog operacji wewnętrznych możliwych do zrealizowania przez NGR.
Katalog ten jest to wykaz inicjatyw i projektów możliwych do zrealizowania za pomocą środków pozyskanych przez Stowarzyszenie w ramach działania 4.1.5 – Funkcjonowanie LGR oraz nabywanie umiejętności i aktywizacja lokalnych społeczności oraz działania 4.2 – Wsparcie na rzecz współpracy międzyregionalnej i międzynarodowej.
Program Zintegrowanej Promocji będzie wcielany w życie przez NGR poprzez realizację następujących elementów:
1. Budowę i systematyczne uzupełnianie bazy informacyjnej dotyczącej obszaru działania NGR będącej podstawą opracowań i broszur promocyjnych, udostępnianą na stronach internetowych Stowarzyszenia.
2. Stworzenie i systematyczne aktualizowanie serwisu internetowego NGR o jak najszerszej funkcjonalności.
3. Zlecenie i ciągłą aktualizację mapy terenu działania z oznaczeniem wód, atrakcji turystycznych               i przyrodniczych, bazy turystycznej i lokalizacji inwestycji realizowanych przy wsparciu NGR.
W ramach realizacji Programu Zintegrowanej Promocji przy wykorzystaniu działań wymienionych we wniosku o funkcjonowanie NGR będzie corocznie przeprowadzało badania obszaru w celu uzyskania i ewaluacji informacji stanowiących bazę do stworzenia za pośrednictwem strony internetowej NGR swego rodzaju „internetowej bazy informacji turystycznej”. Efektem wizyt pracownika ds. promocji w poszczególnych miejscowościach obszaru działania NGR ma być uzyskanie dokumentacji fotograficznej oraz danych adresowych poszczególnych aktywności gospodarczych mieszczących się na obszarze NGR, m. in.
· bazy noclegowo – gastronomicznej,
· atrakcji turystycznych,
· działalności rybackich,
· innych przydatnych turyście działalności,
· wszystkich działalności, które uzyskały wsparcie za pośrednictwem NGR.
W następstwie wizyt dotyczących badania obszaru objętego LSROR, na stronie internetowej NGR powstanie swego rodzaju przewodnik po pięknych i atrakcyjnych turystycznie obszarach należących do NGR. Odszukanie tych miejsc oraz poruszanie się po nich ma ułatwić zamieszczona także na stronie internetowej mapa obszaru z zaznaczonymi na niej w/w punktami. Mapa ta zawierać będzie także oznaczenie wód, atrakcji turystycznych i przyrodniczych, bazy turystycznej oraz lokalizacji inwestycji realizowanych przy wsparciu NGR. 

Dodatkowo zgromadzone w ten sposób informacje będą stanowiły także podstawę do wszelkich broszur, ogłoszeń czy filmów informacyjnych o regionie wydawanych i tworzonych zarówno przez NGR jak i przez wszystkich potencjalnych beneficjentów NGR. Będzie to zatem dokumentacja ogólnie dostępna dla wszystkich zainteresowanych wnioskodawców, którzy będą przeprowadzali różnego rodzaju projekty dotyczące propagowania i promocji obszaru działania NGR.
Zatem jednym z głównych elementów realizacji Programu Zintegrowanej Promocji obszaru NGR będzie także bieżąca aktualizacja strony internetowej oraz jej utrzymanie przez cały okres trwania projektu, a jeśli to będzie możliwe w ramach zadań własnych Stowarzyszenia także po zakończeniu jego wdrażania. Dodatkowo na stronie internetowej zamieszczane będą wszelkiego rodzaju informacje dotyczące imprez promocyjnych i kulturalnych organizowanych na terenie naszego obszaru działania, zarówno te, w których Stowarzyszenie będzie uczestniczyć jak i pozostałych, które mogłyby być ciekawostką wartą odwiedzenia przez turystów przejeżdżających przez teren działania NGR.
4. Ustalenie harmonogramu udziału NGR w targach, wystawach i imprezach promocyjnych, zwłaszcza dedykowanych turystyce, organizowanych na terenie kraju i za granicą (zwłaszcza w Niemczech).

Kolejnym elementem Programu Zintegrowanej Promocji będzie bieżący monitoring wszelkich targów, wystaw i imprez promocyjnych, zwłaszcza dedykowanych turystyce, organizowanych na terenie kraju i za granicą. Każdego roku pracownicy ds. promocji i współpracy międzyregionalnej                                              i międzynarodowej będą przedstawiać Zarządowi NGR listę wszelkiego rodzaju inicjatyw promocyjno – kulturalnych, w których uczestnictwo mogłoby przynieść wymierne efekty w zakresie promocji samego NGR jak i regionu działania Grupy. Nadnotecka Grupa Rybacka będzie angażowała się w charakterze uczestnika w imprezy i działania mające na celu promocję i rozwój obszarów zależnych od rybactwa. Wszędzie gdzie będzie to możliwe NGR będzie starało się umieszczać swoje stoisko wystawiennicze, na którym będzie prezentować grupę, program i obszar swojego działania oraz lokalne przysmaki rybne serwowane przez przedsiębiorców z naszego obszaru. Informacja                              o wszelkich inicjatywach organizowanych przez grupę oraz tych, w których NGR będzie uczestniczyć w charakterze wystawcy każdorazowo będzie ukazywać się na stronie internetowej NGR tak, aby dać szansę uczestnictwa w nich członkom oraz beneficjentom Stowarzyszenia.

5. Budowę systemu oznakowania na obszarze NGR, także przy drogach krajowych, informującego o fakcie wjazdu na teren działania NGR, zawierającej informacje o stronie internetowej                                      i atrakcyjności turystycznej terenu. 
Nadnotecka Grupa Rybacka w ramach środków pozyskanych na funkcjonowanie LGR, w tym na promocję obszarów zależnych od rybactwa zakupi tablice promocyjne informujące o fakcie znajdowania się na terenie działania NGR. Tablice te będą umieszczane w charakterystycznych miejscach naszego regionu, w tym także przy drogach krajowych. Będzie to akcja powtarzana w miarę możliwości corocznie, co ma na celu rozpropagowanie informacji o obszarze działania grupy.

W związku z wymogiem oznakowania wszelkiego rodzaju inwestycji realizowanych ze środków uzyskanych z PO RYBY 2007-2013 Nadnotecka Grupa Rybacka będzie prosiła swoich beneficjentów                    o umieszczanie na tablicach informacyjnych dot. realizowanego przez nich projektu informacji                         o Nadnoteckiej Grupie Rybackiej w postaci logo NGR lub innej informacji nt. grupy i obszaru jej działania. Będzie to działanie zupełnie dobrowolne jednakże zobowiązanie się do tego na etapie wnioskowania będzie skutkowało dodatkowymi punktami już na etapie oceny wniosków przez Komitet NGR.
Dodatkowo NGR wyprodukuje naklejki informujące o uzyskaniu wsparcia za pośrednictwem NGR, które nieodpłatnie będą udostępniane beneficjentom. Będą oni mogli umieszczać je na zakupionych w ramach projektu przedmiotach, sprzętach i in.
Mamy nadzieję, iż stopniowe pojawianie się informacji o NGR na różnego rodzaju tablicach                               i w różnych miejscach w naszym regionie przyczyni się do rozpropagowania informacji o działalności LGR oraz pozwoli szeroko wypromować obszar funkcjonowania LGR.
6. Ustalenie zasad współpracy z samorządami lokalnymi oraz innymi organizacjami pozarządowymi realizującymi programy strukturalne, w celu podejmowania wspólnych inicjatyw promocyjnych, wzajemnym wykorzystywaniu informacji i zasobów oraz synchronizacji imprez.

Nadnotecka Grupa Rybacka przez cały okres wdrażania programu będzie ściśle współpracowała                                    z gminami z jej obszaru. Współpraca ta będzie polegała na wzajemnym informowaniu się                                    o realizowanych przez poszczególne podmioty w celu zapewnienia możliwości współdziałania przy realizacji poszczególnych projektów. NGR będzie brało udział w inicjatywach promocyjno – kulturalnych organizowanych przez gminy w charakterze wystawcy. Uczestnictwo NGR w cyklu wydarzeń promocyjnych realizowanych na obszarze gmin należących do terenu działania grupy ma mieć bezpośrednie przełożenie na rozpowszechnienie informacji dot. możliwości pozyskania dofinansowania na preferowane rodzaje operacji. Liczymy, iż dzięki kontaktom z mieszkańcami gmin obszaru uda nam się doprowadzić do tego, iż nazwa NGR stanie się rozpoznawalna na obszarze działania grupy. Wizytówką naszego uczestnictwa w w/w przedsięwzięciach ma być organizacja symbolicznego poczęstunku rybnego dla uczestników imprez lokalnych. Produkty rybne niezbędne do jego realizacji, będą kupowane od gospodarstw rybackich, z obszaru działania NGR. Będziemy starali się wybierać te gospodarstwa, które będą terytorialnie związane z obszarem, na którym odbywać się będzie lokalne wydarzenie. Przyczyni się to także do rozpropagowania informacji o członkach naszego Stowarzyszenia oraz o specyfice działalności rybackiej.
7. Wypromowanie produktu lokalnego oraz opracowanie logo marki lokalnej.
Nadnotecka Grupa Rybacka zarówno w ramach zadań własnych jak i w ramach współpracy z innymi LGR-ami będzie starała się stworzyć logo lokalnej marki produktów regionalnych, które stanie się rozpoznawalnym znakiem świadczącym o wysokiej jakości produktu wyprodukowanego na naszym obszarze. Zadanie to będzie przedmiotem kolejnych umów o współpracę z zaprzyjaźnionymi Grupami. 

4.2 Katalog operacji zewnętrznych możliwych do zrealizowania przez potencjalnych beneficjentów PO RYBY 2007 - 2013.
Beneficjenci zewnętrzni chcąc realizować operacje wpisujące się w założenia Programu „Zintegrowana Promocja” mogą składać wnioski w zakresie następujących działań w ramach PO RYBY 2007 – 2013:
4.1.1 Wzmocnienie konkurencyjności i utrzymanie atrakcyjności obszaru działania NGR, poprzez promocję obszaru objętego LSROR, poprzez realizację operacji wpisujących się w zintegrowany projekt promocji obszaru NGR opracowany przez Stowarzyszenie.
W szczególności preferowane są następujące projekty:
· oznakowanie miejsc szczególnie atrakcyjnych turystyczne, w celu rozpropagowania informacji o nich wśród szerokiej rzeszy turystów,

· organizowanie imprez kulturalnych mających na celu promowanie lokalnych przedsiębiorców związanych z turystyką oraz promujących lokalne produkty, np. jarmarki, dożynki, festyny, biesiady i.in.

· projekty interaktywne o charakterze informacyjno-promocyjnym (strony internetowe, przewodniki on-line, projekty medialne o charakterze cyklicznym itp.)
· projekty promocyjne o charakterze jednorazowym (albumy, przewodniki, mapy, jednorazowe projekty medialne itp.)
· opracowanie i realizacja programu dot. promocji obszaru działania NGR.

5. Realizacja celów Programu „Zintegrowanej Przedsiębiorczości”.

5.1 Realizacja celów szczegółowych:

Poszczególne cele szczegółowe zawarte w Programie „Zintegrowanej Promocji” powinny być realizowane przez następujące formy wsparcia udzielanego przez NGR:

	Cel szczegółowy
	Forma wsparcia NGR

	I Zwiększenie konkurencyjności turystycznej obszaru.
	1. Ułatwianie dostępu do finansowania działalności związanych z turystyką i tworzeniem nowych atrakcji turystycznych na obszarze NGR.

2. Informowanie za pośrednictwem strony internetowej NGR o wszelkiego rodzaju działalnościach obsługujących ruch turystyczny na obszarze działania NGR oraz o imprezach mogących przyciągać turystów odbywających się na terenie funkcjonowania grupy.

	II Promocja i rozwój markowych produktów lokalnych poprzez tworzenie nowych marek produktów lokalnych (programy, systemy wizualizacji, znaki graficzne etc. umożliwiające skuteczne ich wdrażanie na rynku). 
	1. Oznakowanie lokalnych produktów wspólnym logo opracowanym przez NGR.

2. Prezentowanie lokalnych produktów oznakowanych wspólnym logo opracowanym przez NGR podczas różnego rodzaju inicjatyw, których NGR będzie uczestnikiem lub organizatorem.

	III Wzmocnienie atrakcyjności turystycznej poprzez opracowanie wspólnej, nowatorskiej koncepcji promocji atrakcji turystycznych obszaru.
	1. Tablice informujące o działalności NGR oraz tablice promocyjne dot. obszaru działania NGR lub inicjatyw o charakterze turystycznym.
2. Udział i organizowanie przez NGR inicjatyw informacyjnych, promocyjnych dot. obszaru NGR.

	IV Zintegrowanie obszarowego systemu informacji turystycznej.
	1. Stworzenie za pośrednictwem strony internetowej NGR bazy informacji turystycznej wraz z mapą aktywności gospodarczych obsługujących ruch turystyczny na obszarze działanie grupy.
2. Stworzenie broszury informacyjnej o terenie działania NGR.

3. Zlecenie nagrania filmu promującego obszar działania NGR.

	V Zwiększenie ilości działań o charakterze informacyjnym i promocyjnym w regionie.
	1. Organizowanie przez NGR imprez o charakterze promocyjno – informacyjnym dot. obszaru działania NGR.
2. Ułatwianie dostępu do środków z PO RYBY 2007 – 2013 umożliwiających realizację tego typu inicjatyw na terenie działania Grupy.


5.2 Wskaźniki realizacji celów.

Wskaźniki realizacji celów są miarą służącą weryfikacji skuteczności wdrażania Programu „Zintegrowanej Promocji”. Wskaźniki podzielone zostały na wskaźniki produktu i rezultatu, które wynikają bezpośrednio z założeń i realizacji poszczególnych operacji oraz wskaźniki oddziaływania, będące oceną szerszego wpływu efektów działań na obszar NGR.

	Cel ZP
	Rodzaj wskaźnika
	Nazwa wskaźnika
	Jedn.
	Sposób weryfikacji
	Wartość planowana 2015 r.

	Zwiększenie konkurencyjności turystycznej obszaru.
	Wskaźnik produktu
	Liczba nowych atrakcji turystycznych na obszarze NGR
	Szt.
	Dokumentacja fotograficzna, 
	10

	
	Wskaźnik rezultatu
	Liczba turystów odwiedzających miejsca ulokowania nowych atrakcji turyst.
	Osoby
	Wywiad wśród opiekunów lub właścicieli miejsca, szacunki Urzędu Gminy
	1000

	
	Wskaźnik oddziaływania
	Wzrost ruchu turystycznego
	%
	GUS
	10

	Promocja i rozwój markowych produktów lokalnych.
	Wskaźnik produktu
	Liczba produktów oznakowanych logiem promującym lokalny produkt markowy
	Szt.
	Katalog firm i produktów, którym nadano miano i logo
	15

	
	Wskaźnik rezultatu
	Znajomość wśród mieszkańców obszaru nadanego logo i samych wyróżnionych produktów
	%
	Ankiety, wywiady wśród mieszkańców obszaru
	30

	
	Wskaźnik oddziaływania
	Wzrost poczucia patriotyzmu lokalnego oraz spożycia produktów lokalnych
	%
	Wywiad przeprowadzony wśród producentów lokalnych
	10

	Wzmocnienie atrakcyjności turystycznej poprzez opracowanie wspólnej, nowatorskiej koncepcji promocji obszaru,
	Wskaźniki produktu
	Liczba tablic informacyjnych utworzonych przez NGR
	Szt.
	Dokumentacja fotograficzna
	14

	
	
	Liczba tablic informacyjnych utworzonych przez beneficjentów, na których znajduje się wzmianka o NGR i obszarze działania Grupy.
	Szt.
	Pisemna deklaracja Wnioskodawcy.

Dokumentacja fotograficzna.
	30

	
	Wskaźniki rezultatu
	Wzrost świadomości wśród mieszkańców w zakresie głównych kierunków działań NGR oraz atrakcyjności obszaru NGR
	%
	Ankiety wśród mieszkańców obszaru
	20

	
	Wskaźniki oddziaływania
	Wzrost ruchu turystycznego
	%
	Dane GUS
	10

	Zintegrowanie obszarowego systemu informacji turystycznej.
	Wskaźniki produktu
	Liczba podmiotów gospodarczych z terenu działania NGR, których dane zostały umieszczone w bazie informacji turystycznej zamieszczonej na stronie internetowej NGR
	Szt.
	Strona internetowa NGR
	150

	
	Wskaźniki rezultatu
	Liczba osób korzystających z informacji o regionie oraz o znajdujących się na jego obszarze inicjatywach o charakterze turystycznym
	Szt.
	Licznik wizyt na podstronie z mapą
	1000

	
	Wskaźniki oddziaływania
	Wzrost ruchu turystycznego na obszarze działania NGR
	%
	Dane z gmin

Dane z GUS
	10

	
	
	Wzrost bazy danych przedsiębiorców umieszczonej na stronie internetowej
	%
	Baza danych umieszczona na stronie internetowej
	20

	Zwiększenie ilości działań o charakterze informacyjnym i promocyjnym w regionie
	Wskaźniki produktu
	Liczba działań o charakterze informacyjno - promocyjnym
	Szt.
	Sprawozdania z imprez
	25

	
	Wskaźniki rezultatu
	Liczba osób uczestniczących w imprezach informacyjno – promocyjnych dot. regionu
	Os.
	Dokumentacja fotograficzna

Listy obecności
	5000

	
	Wskaźniki oddziaływania
	Wzrost zainteresowania obszarem NGR wśród lokalnej ludności i turystów
	%
	Ankieta wśród mieszkańców.
Dane GUS
	20


6. Ewaluacja

6.1 Harmonogram wdrażania wsparcia NGR:
	Forma wsparcia
	Częstotliwość wsparcia
	Opis

	Internetowa baza informacyjna dotycząca obszaru działania NGR.
	Co najmniej raz w roku.
	Pracownik ds. promocji corocznie będzie odwiedzał wszystkie miejscowości obszaru NGR w celu zgromadzenia nowych danych o regionie i uzupełniania o nie bazy internetowej.

	Serwis internetowy NGR.
	Bieżąca aktualizacja każdego dnia.
	Strona internetowa NGR będzie aktualizowana i uzupełniana o nowe wpisy na bieżąco w miarę pojawiania się informacji z życia regionu i Stowarzyszenia.

	Mapa terenu działania NGR.
	Całorocznie, szczególnie po podpisaniu z beneficjentami umów o dofinansowanie przez Urzędy Marszałkowskie.
	Mapa będzie uzupełniana każdorazowo po przeprowadzeniu badań obszaru przez pracownika ds. promocji oraz po otrzymaniu informacji z Urzędów Marszałkowskich o podpisaniu umów o dofinansowanie z nowymi beneficjentami

	Broszury, ogłoszenia, filmy informacyjne o regionie
	Corocznie.
	W ramach realizacji zadań wewnętrznych związanych z promocją NGR musi dysponować materiałami dotyczącymi regionu.

	Targi, wystawy i imprezy promocyjne.
	Udział w co najmniej 10 rocznie.
	NGR będzie uczestnikiem imprez organizowanych przez gminy należące do obszaru działania NGR oraz wystaw targów i innych imprez szczególnie o charakterze turystycznym zarówno w kraju jak i za granicą.

	Tablice informacyjno – promocyjne, inne oznakowania.


	Co najmniej 5 każdego roku.
	NGR będzie fundatorem tablic umieszczonych przy drogach krajowych oraz na obszarze NGR, informujących o fakcie wjazdu na teren działania NGR oraz zawierających informacje o stronie internetowej i atrakcyjności turystycznej terenu.

	Logo marki lokalnej.
	Do końca trwania programu.
	NGR stworzy logo dla produktów regionalnych i będzie promować wszystkie lokalne wyroby zarówno poprzez serwis internetowy NGR jak i w trakcie różnego rodzaju imprez, których NGR będzie organizatorem lub uczestnikiem.


7. Harmonogram działań wewnętrznych
I. zwiększenie konkurencyjności turystycznej obszaru poprzez rozwój działalności o charakterze turystycznym,

II. promocja i rozwój markowych produktów lokalnych poprzez tworzenie nowych marek produktów lokalnych (programy, systemy wizualizacji, znaki graficzne etc. umożliwiające skuteczne ich wdrażanie na rynku),

III. wzmocnienie atrakcyjności turystycznej poprzez opracowanie wspólnej, nowatorskiej koncepcji promocji atrakcji turystycznych obszaru,
IV. zintegrowanie obszarowego systemu informacji turystycznej,

V. zwiększenie ilości działań o charakterze informacyjnym i promocyjnym w regionie. 
	Planowany czas realizacji
	Planowana operacja
	Planowana liczba odbiorców
	Cele operacyjne

	Do końca 2012 roku
	Internetowa baza informacyjna dotycząca obszaru działania NGR.
	5000
	- zainteresowanie otaczającą

przyrodą

- wyrobienie poczucia

odpowiedzialności za  środowisko,

- dostrzeganie walorów

przyrodniczych obszaru

	Do końca 2011 roku
	Serwis internetowy NGR.
	10.000
	- podniesienie świadomości

dotyczącej zasad zdrowego

żywienia,

- zachęcenie dzieci i młodzieży

do spożywania ryb

	Do końca 2011 roku
	Mapa terenu działania NGR.
	5000
	- poznanie środowiska

przyrodniczego najbliższej okolicy

- poszerzenie wiedzy zdobytej

w czasie pogadanek/szkoleń/

prelekcji

- rozwijanie aktywności poznawczej

oraz zainteresowanie otaczającą

przyrodą

	Cały okres trwania programu
	Broszury, ogłoszenia, filmy informacyjne o regionie
	50.000
	-  upowszechnianie form aktywnego

wypoczynku,

- poznanie środowiska

przyrodniczego najbliżej okolicy

poprzez aktywny wypoczynek,

- podnoszenie kondycji zdrowotnej

i sprawności fizycznej,



	Cały okres trwania programu
	Targi, wystawy i imprezy promocyjne.
	50.000
	- promocja obszaru NGR,

- zwiększenie wrażliwości

artystycznej,


8. Określenie zakresu obowiązków i odpowiedzialności pracowników biura NGR w zakresie wdrażania i realizacji Programu:

Pracownikiem odpowiedzialnym za wdrażanie i realizację Programu będzie specjalista ds. promocji – taki zakres obowiązków wynika z kart czynności pracowników NGR. Pracownik ten będzie m. in. odpowiedzialny za coroczne kosztorysowanie zadań wybranych przez Zarząd Stowarzyszenia do realizacji w kolejnym roku funkcjonowania Grupy. 
9. Współpraca z podmiotami zewnętrznymi w zakresie wdrażania IP.
Istotnym elementem Programu będzie nawiązanie współpracy z instytucjami, które w ramach innych programów operacyjnych lub zadań własnych oferują zainteresowanym możliwości skorzystania ze szkoleń motywacyjnych lub innych związanych z otwieraniem i prowadzeniem własnej działalności gospodarczej, np. urzędami pracy czy firmami szkoleniowymi i consultingowymi. Głównym efektem współpracy będzie pozyskanie profesjonalnych trenerów dla szkoleń realizowanych przez NGR. Ze względu na brak zasobów NGR w postaci wyspecjalizowanych w tym zakresie pracowników, przeprowadzenie tych szkoleń zostanie zlecone firmom bądź osobom zewnętrznym. 

Współpraca ze wspomnianymi instytucjami będzie również miała na celu dostarczenie potencjału beneficjentów, jacy mogliby skorzystać ze wsparcia za pośrednictwem NGR (osoby bezrobotne bądź osoby, które odbyły już odpowiednie szkolenia przygotowujące do prowadzenia działalności gospodarczej, którym brakuje środków na otwarcie firmy itp.).Dlatego też ważnym zadaniem będzie informowanie tych podmiotów o działalności NGR, możliwościach uzyskania dofinansowania z 4 osi PO Ryby, prowadzonych inicjatywach, a także bieżące aktualizowanie informacji w tym zakresie. 

Istotne będzie także wypracowanie współpracy w kwestii możliwości skorzystania z usług firm szkoleniowych przez potencjalnych beneficjentów NGR we własnym zakresie, w tym zniżek i rabatów na szkolenia. Sytuacja taka byłaby niezwykle istotna w przypadku wyczerpania przez NGR środków finansowych przeznaczonych na realizację inicjatyw szkoleniowych.

Pracownik ds. promocji w ramach badań obszaru odwiedzi UP regionu. Efektem ma być nawiązanie współpracy w w/w zakresie.
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