Harmonogram realizacji planu komunikacji na 2021 rok

Nadnotecka Grupa Rybacka

Termin Cel komunikacii Nazwa dziatania Adresaci dziatania Srodki przekazu Zakfadane / zrealizowane Planowane / Planowany lub
realizacji komunikacyjnego komunikacyjnego wskazniki realizacji dziatania zrealizowane poniesiony
(miesigc/r efekty dziatan koszt

ok) komunikacyjnych zadania

I-XI1 2021 | 1. Przekazanie 2.Szkolenia, 1. Potencjalni beneficjenci, w | - prezentacje multimedialne 1. Liczba zrealizowanych dziatar | 1. % uczestnikow | Szkolenia/war
szczegotowych warsztaty natemat | tym m.in. (w zaleznosci od - lotki lub broszury informacyjnych i promocyjnych — | szkolen i 0s6b sztaty - 0,00
informacji warunkow udzielania | ogtaszanych nabordw): informacyjne, 2 szkolenia/warsztaty korzystajacychz | zt
potencjalnym pomocy, zasad - przedsiebiorcy, rybacy, ich - materiaty drukowane lub 2. llo¢ uczestnikow dziatan doradztwa w
wnioskodawcom o aplikowania o Srodki | rodziny, pracownicy, wystane na adres e-mail informacyjnych i promocyjnych - | NGR, ktérzy w
zasadach aplikowania | oraz wypetnienia przetworcy w sektorze uczestnikéw lub na ptycie CD | 20 uczestnikow przysziosci zostali
0 Wsparcie za WoD rybackim, rolnicy, - warsztaty praktycznego szkolen/warsztatow wnioskodawcami
posrednictwem NGR - 0soby fizyczne zamierzajace | wypetniania WoD i 3. llo&¢ informacii -55%

(kto, na co, o ile moze rozpocza¢ prowadzenie dokumentacji dodatkowej, zamieszczonych na stronie www
wnioskowaé, koszty dziatalno$ci gosp. na - komunikatory, czaty, fora NGR-2infoo

kwalifikowalne), 0 obszarze NGR, internetowe z pracownikami szkoleniach/warsztatach
sposobie wypetniania - organizacje spoteczne, Biura NGR, 4.1l0¢ informacji o NGR

WoD, kryteriach instytucje i zwigzki w tym - podstrona z FAQ (zbior zamieszczonych przez media lub
zgodnosci operacji z zrzeszajace rybakow, najczesciej zadawanych pytai | podmioty zewnetrzne - 14 info o
LSR, interpretacii - mieszkancy obszaru NGR, i odpowiedzi). szkoleniach/warsztatach na
poszczegdlnych - gminy, stronach www gmin

kryteridw wyboru - podmioty po$redniczace np. | Rybacy i grupa 5.Liczba wydanych materiatow
operacji, firmy konsultingowe defaworyzowana: informacyjno-promocyjnych — 2
procedurach oceny 2. Grupa defaworyzowana: zintensyfikowanie w/w szt., w tym plakaty lub ulotki nt.
wnioskow itp. miodzi i starsi rybacy obszaru | dziatan, kontakt osobisty lub | szkolen/warsztatow

2. Pozyskanie NGR telefoniczny 6. Liczba wejsé na

potencjalnych strone/podstrony internetowg,
beneficjentow - NGR - 3000 wejs¢

zachecenie do 7. llo$¢ udzielonych ustug
Zlozenia WoD doradczych - 26 szt.

I-X112021 | Poinformowanie 3.Kampania 1. Potencjalni beneficjenci, w | - ogtoszenia w lokalnej prasie | 1.1l08¢ informacji zamieszczonych | 1.Liczba Ogtoszenia w
potencjalnych informacyjna na tym m.in. (w zaleznosci od lub radio, na stronie www NGR -4 Zlozonych lokalnej
wnioskodawcow o temat naborow ogtaszanych naborow): - ogtoszenia na stronie ogloszenia o naborach wnioskow za prasie-
terminach i zasadach | wnioskéw o - przedsiebiorcy, rybacy, ich internetowej NGR, gmin, 2.1l0$¢ mediow i podmiotéw, ktére | posrednictwem 1.952,75 7k

naboru (informacja o

dofinansowanie

rodziny, pracownicy,

cztonkdw NGR,

zamie$city informacje 0




czasie trwania naboru, | organizowanych przetwdrcy w sektorze - newsletter, konkursach — 10/konkurs, w tym: | NGR - 10
miejscu i sposobie przez NGR rybackim, rolnicy, - informacja przestana za prasa lokalna, 7 gmin, 2 wnioskow
Zlozenia WoD, - osoby fizyczne zamierzajace | pomoca e-mail do cztonkow
dokumentach rozpocza¢ prowadzenie potencjalnych beneficientow, | 3. ll0$¢ informacji o NGR
dodatkowych, jakie dziatalno$ci gosp. na - ogtoszenia, plakaty, ulotki w | zamieszczonych przez media lub
nalezy ztozyé, o obszarze NGR, siedzibach instytucii podmioty zewnetrzne — 40 szt., w
kryteriach i - organizacje spoteczne, publicznych (urzedy, biurowce | tym ogtoszenia o naborach na
procedurach oceny instytucje i zwigzki w tym itp.), stronach www gmin, cztonkow
operacji) zrzeszajace rybakow, - ogtoszenie na tablicy w NGR, lokalnej prasie
- mieszkancy obszaru NGR, siedzibie NGR, 4 Liczba wydanych materiatéw
- gminy, - punkt informacyjny w Biurze | informacyjno-promocyjnych - 2
- podmioty posredniczace np. | NGR, szt., w tym ulotki lub plakaty nt.
firmy konsultingowe - komunikatory internetowe, naborow
2. Grupa defaworyzowana. czaty, fora internetowe z
pracownikami Biura NGR.
Rybacy i grupa
defaworyzowana:
zintensyfikowanie w/w
dziatan, kontakt osobisty lub
telefoniczny
I-XI11' 2021 | Poinformowanie 4.Szkolenia na temat | 1.Beneficjenci NGR, ktérzy - prezentacje multimedialne 1. Liczba zrealizowanych dziatan | 1.Liczba Szkolenia -
beneficientow o zasad realizacji i podpisali umowe z SWW, przeprowadzone przez informacyjnych i promocyjnych = | zrealizowanych 0,00 zt
zasadach realizacji i rozliczania wnioskodawcy, ktérych pracownikow Biura NGR, 2 szkolenia operacji (ztozone
rozliczania projektéw | projektow whnioski wybrane zostaly do przedstawicieli NGR, podmiot | 2. llo$¢ uczestnikow dziatan whnioski 0
oraz ich kontroli dofinansowania a nie zewnetrzny lub SW, informacyjnych i promocyjnych - | ptatno$¢) - 20
podpisali jeszcze umowy - materiaty drukowane lub 14 uczestnikow szkolen szt.
2. Grupa defaworyzowana. wystane na adres e-mail 3. llos¢ udzielonych ustug
uczestnikow lub na ptycie CD | doradczych - 9 szt.
Rybacy i grupa - punkt informacyjny w Biurze
defaworyzowana: NGR,
zintensyfikowanie wiw - komunikatory, czaty, fora
dziatan, kontakt osobisty lub | internetowe z pracownikami
telefoniczny Biura NGR,
- podstrona z FAQ (zbiér
najczesciej zadawanych pytan
i odpowiedzi),
I-XI1'2021 | Zaprezentowanie 5. Kampania 1. Spoteczno$¢ lokalna oraz | - baza beneficjentow i opisow | 1. Liczba zrealizowanych dziatai | 1.Wzrost wiedzy | Interaktywna
rzeczywistych promocyjna spoza obszaru NGR zrealizowanych przez nich informacyjnych i promocyjnych — | na temat NGR, mapa - baza -
efektow/zmian na 2. Beneficjenci 1 szt. (mapa-baza) LSR (znajomo$¢ | 1.422,74 zt




obszarze NGR, ktére | zrealizowanych 3. Potencjalni beneficjenci projektow na stronie 2.Liczba wydanych materiatow projektow i
zaszty w wyniku projektow 4. Grupa defaworyzowana internetowej NGR, informacyjno-promocyjnych - 1 efektow,
realizacji operacji w - ulotki lub broszury szt. (ulotka lub broszura) $wiadomosé
ramach promocyjne 3. llo$¢ informacji istnienia NGR) -
poszczegdlnych zamieszczonych na stronie www | 20%
instrumentéw NGR - 25 opisow na mapie
wsparcia PO RiM
2014-2020 - promocja
dziatalno$ci
beneficjentow i
zrealizowanych przez
nich projektow za
posrednictwem NGR,
promocja projektow
zrealizowanych przez
NGR
I-XI12021 | Zwiekszenie 7.Promowanie 1. Spoteczenstwo lokalne - drukowane i elektroniczne 1.Liczba wydanych materiatéw 1.% Gadzety
Swiadomosci wizualizacji PORIM | 2. Potencjalni beneficjenci materiaty informacyjne i informacyjno-promocyjnych - 5 spofeczenstwa promocyjne
spoteczenstwa na 2014-2020 oraz NGR | 3. Beneficjenci promocyjne, szt. (gadzety promocyjne z logo | znajacy role UEw | - 4.901,93 zt
temat PO RiM, 4.Grupa defaworyzowana - strony www, NGR, PO Ryby, UE) finansowaniu
wspotfinansowania z 5. Media - banery, roll-up’y, 2. Liczba zrealizowanych dziatan | projektow z Wydarzenia -
EFMIR oraz - targi, wystawy, imprezy informacyjnych i promocyjnych - | zakresu rozwoju | 5.581,88 zt
rozpowszechnienie promocyjne i kulturalne, udziat w 7 wydarzeniach obszaréw
wizualnej marki - spotkania, konferencie, 3. llo$¢ uczestnikow dziatan rybackich w
Programu oraz NGR seminaria, informacyjnych i promocyjnych - | Polsce - 50%
- artykuty, spoty w mediach, ok. 1.500 osdb 2. Odsetek
- gadzety reklamowe i respondentow
promocyjne (dtugopisy, dostrzegajacych
breloczki, torby, worki, polary, wptyw LSR na
deski itp.) z logo UE, PO Ryby rozwoj obszaru
2014-2020 oraz NGR, NGR -70%
3. Wzrost wiedzy
na temat NGR,
LSR (znajomos¢
projektow i
efektow,
Swiadomos¢
istnienia NGR) -

20%




I-XI1 2021 | Zdobycie informacji na | 9.Badanie 1. Potencjalni beneficjenci - ankiety wypetniane 1.Liczba ztozonych ankiet lub 90% uczestnikow | Bezkosztowo
temat satysfakcji z satysfakcji z jakosci | 2. Beneficjenci bezposrednio po udzielonej zgtoszonych uwag i opinii nt. dziatan
jakosci udzielonego i skutecznosci 3. Cztonkowie NGR, poradzie w Biurze NGR lub satysfakcji z jakosci i skuteczno$ci | informacyjnych
doradztwa funkcjonowania 4. Lokalna spoteczno$¢ przeprowadzonym zdarzeniu | funkcjonowania NGR i wdrazania | zadowolonych z
$wiadczonego przez | NGR i wdrazania obszaru NGR (mieszkancy) np. konferenciji, szkoleniu, LSR - 40 szt. ich
Biuro NGR, jakosci LSR 5. Grupa defaworyzowana - ankiety wypetniane przez przeprowadzenia,
dziafan realizowanych 0soby odwiedzajace Biuro biorgcych udziat
przez NGR, jakosci NGR, w badaniu
planu - ankiety w wersji ankietowym
komunikacyjnego itp. elektronicznej dostepne na
pod katem ewaluacji stronie www NGR oraz
tych dziatan rozsytane na adresy e-
mailowe,
- zgtoszenie uwagi lub opinii
bezpo$rednio w biurze NGR,
listownie lub e-mailowo, lub
podczas WZC,
I-XI1 2021 | Otrzymanie informacji | 10.Informacja 1.Beneficienci NGR, ktorzy - sprawozdania z realizacji 1.Liczba otrzymanych ankiet dot. | 1.Liczba operacji, | Bezkosztowo

zwrotnej na temat
zrealizowanych
projektow, w tym
efektow
zrealizowanych
operacji

zwrotna na temat
projektow

zrealizowali operacje za
posrednictwem NGR
2. Grupa defaworyzowana

operacji,
- ankiety dot. wskaznikow
zrealizowanych operacji,

wskaznikow zrealizowanych
operacji - 5 szt.

w ktorych
zrealizowano
planowane

wskazniki - 5 szt.

Sporzadzono: Trzcianka, 24.01.2022r.




