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NADNOTECKA GRUPA RYBACKA
Planowane efekty

dziatan
komunikacyjnych

Termin realizacji
dziatania
komunikacyjnego

Zakfadane wskazniki
realizacji dziatania
(wartosci min.)

Adresaci dziatania
komunikacyjnego

Nazwa dziatania Cel komunikacji Srodki przekazu Rodzaj kosztu

komunikacyjnego

(grupy docelowe)

Wskazniki produktu

Wskazniki rezultatu

1. Kampania 1.Poinformowanie 1. lokalna TV lub radio 1. 0g6t spoteczenstwa, 1. wywiad w lokalnej TV 1. odsetek Po podpisaniu - emisja spotu w
ik TlEER S spoteczenstwa 2. lokalny portal ze szczegllnym lub spot w radio - 1 szt. respondentow, ktérzy  umowy ramowej, radio/wywiad w
temat lokalnego o internetowy (np. asta24,  uwzglednieniem 2. artykut na lokalnym deklarujg znajomo$¢  przygotowaniu TV
CrAETEEER (e funkcjonowaniu dziennikowy.pl) potencjalnych internetowym portalu dziafan NGR, nowej  proceduri - artykut na
gtownych NGR, rozpoczeciu 3. strona internetowa wnioskodawcow informacyjnym - 1 szt. na  LSR oraz programu  uruchomieniu lokalnym
-\ B EPAY wdrazania LSR oraz  oraz facebook NGR 2. grupa o najmniej 1 portalu FEdR 2021-2027 - finansowania internetowym
S e o Programie FEAR 4. strony www lub defaworyzowana 3. informacije na stronie 70% portalu
2021-2027 2021-2027 facebook gmin 3. rybacy internetowej oraz Zaktadany okres: informacyjnym

2. Pozyskanie czlonkowskich NGR 4. Kluczowi facebooku NGR - 1info 2 0dsetek 95 - spotkanie

potencjalnych 5. ulotki, broszury Interesariusze w LSR 4. informacje na stronach respon@entow, ktorzy informacyjne

wnioskodawcow informacyjne o Programie www lub facebooku gmin  deklaruia aktywny (catering)

3. Zaangazowanie  FEdR opracowane przez czlonkowskich NGR -1 udziat we wdrazaniu

czionkéw NGR | 1z info w kazdej gminie L8R i ztozenie WoD

potencjalnych 6. materialy promocyjne 5. ulotki, broszury (potencjalni

wnioskodawcoww  (np.ulotka/prezentacjalpl informacyjne o Programie wn‘:oskodawcy) -

aktywna realizacje akato NGR i LSR) FEdR opracowane przez 50%

LSR udostgpnione na IZ udostepniane przez Spos6b pomiaru:

spotkaniu, w Biurze i na NGR w biurze oraz na badania wlasne opinii

stronie www stronie internetowe] - 1 publicznej - ankiety
7. punkt informacyjny w szt. _
Biurze NGR 6. materialy promocyjne ~ Czestotliwos¢

8. spotkania informacyjne
9. e-mailing

(np. ulotka
Iprezentacja/plakat o NGR

pomiaru: na hiezaco,
po zakonczone
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Rybacy i grupa i LSR) - 3 szt. kampanii, w celach
defaworyzowana: 7. punkt informacyjny w sprawozdawczych —
dodatkowo sms lub Biurze NGR - 1 szt. po zakonczonym
telemarketing 8. spotkanie informacyjne  roku
-1 szt.
9. e-mailing — wybrane
informacje wystane do
ok. 100 cztonkéw NGR
10. ilo$¢ uczestnikow
spotkan informacyjnych —
30 os.
2. Kampania Poinformowanie 1. ogtoszenia o naborach 1. og6t spoteczenstwa, 1. ogtoszenia o naborach  1.liczba ztozonych Przed kazdym brak
[ iEMYIERERS potencjalnych na stronie internetowej i ze szczeg6lnym na stronie internetowej i wnioskow 0 konkursem, zgodnie
temat naborow wnioskodawcow o facebooku NGR orazna  uwzglednieniem facebooku NGR oraz na dofinansowanie - z harmonogramem
wnioskow o terminach i stronie Programu potencjalnych stronie Programu NGR -7 100 szt. naborow i
CLOilEGEEETER - zasadach naboru 2. ogfoszenia na stronach ~ wnioskodawcow szt. . , wytycznymi w
organizowanych www lub facebooku gmin 2. grupa 2. ogloszenia na stronach ~ SR0SOD pomiaru: zakresie terminu
przez NGR czlonkowskich NGR defaworyzowana www Iub facebooku gmin  Teiestry Ziozonych — iaciania naborew
3. e-mailing 3. rybacy czlonkowskich NGR - wnioskow
_ 4. Kluczowi kazda gmina zamigéci T Czestotliwost Zakiadany okres:
Rybacy i grupa Interesariusze wLSR ~ szt. lub 1 informacje pomiaru;: na biezaco I pot. 2025
defaworyzowana: zhiorcza o naborachw 05 zakoriczonym
dodatkowo sms lub tym samym terminie naborze, w celach
telemarketing 3. e-mailing - informacja  sprawozdawczych -
zbiorcza o naborachw 5 7501iczonym
tym samym terminie roku
wystana do ok. 100
cztonkéw NGR
3. Kampania 1. Przekazanie 1. szkolenia/warsztaty 1. 0got spoteczenstwa, 1. szkolenia/warsztaty dot. 1. odsetek Przed naborami - szkolenia
L EMiERERS potencjalnym dot. WoD ze szczeg6lnym WoD -1 szt. przed uczestnikow szkolen - zgodnie z (catering)
temat zasad wnioskodawcom 2. strona internetowa uwzglednieniem naborami ogtoszonymi w  oraz 0s6b harmonogramem
aplikowania o szczegbtowych oraz facebook NGR potencjalnych jednym terminie korzystajacych z konkursow oraz
srodki i informaciji o 3. strony www [ub wnioskodawcow 2. informacje na stronie doradztwa w harmonogramem
przygotowania zasadach facebooki gmin 2. grupa internetowej oraz zakresie WoD, ktérzy ~ dziatan
WoD aplikowania o cztonkowskich NGR defaworyzowana facebooku NGR -1 w danym roku ztozyli  informacyjnych
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wsparcie, sposobie 4. punkt informacyjnyw 3. rybacy informacja wnioski 0
wypetniania i Biurze NGR (ustugi 4. kluczowi 3. informacje na stronach  dofinansowanie - Zaktadany okres:
Zlozenia WoD, doradcze w zakresie Interesariusze w LSR www |ub facebooku gmin ~ 55% Il pot. 2025
procedurach i WoD) cztonkowskich NGR -1
kryteriach wyboru 5. e-mailing informacja 2. odsetek '
operacji itp. 6. webinar/prezentacja 4. punkt informacyjny w ~ Uczestnikow szkole
2. Pozyskanie Biurze NGR - 1 szt. oraz 086
potencjalnych Rybacy i grupa 5. l08¢ udzielonych ustug ~ KOrzystajacych z
wnioskodawcow - defaworyzowana: doradezych — 100 ustug w 90radziwa, kiorzy
zacheceniedotej  dodatkowo sms lub zakresie WoD zadeklarowali, ze
pory biemych telemarketing lub 6. e-mailing - informacja _ Przedstawione
uczestnikéw do dodatkowe spotkania lub wystana do ok. 100 zagadnienia
zlozenia WoD wideokonferencje cztonkéw NGR wyczerpaty
3. Przygotowanie 7. webinarfprezentacja — 1 0cZekiwania pod
wnioskodawcow do szt. katem uzupefnienia
prawidiowego 8. 1086 uczestikow - 40 Drakuiacej wiedzy
Zlozenia WoD uczestnikow umiejetnosci w

szkolen/warsztatow gg‘l;ym zakresie -

0

Sposob pomiaru:
rejestry ztozonych
wnioskow, listy
obecnosci, rejestr
doradztwa

ankiety
poszkoleniowe

Czestotliwose
pomiaru: na biezaco
- po zakoriczonym
naborze i szkoleniu,
w celach
sprawozdawczych -
po zakorczonym
roku



4, Promowanie
wizualizacji
Programu FEdR
2021-2027 oraz
[e]

5. Badanie
satysfakcji z
wdrazania LSR i
funkcjonowania

1. Budowanie i

wzmocnienie marki
FEdRiNGR:
rozpowszechnienie
wizualnej marki
Programu oraz NGR
poprzez
zamieszczanie
obowigzkowych logo
zgodnie z Ksiegq
Tozsamosci
Wizualnej marki
Funduszy
Europejskich na lata
2021-2027 oraz logo
NGR na wszelkich
materiatach
promocyjno-
informacyjnych

2. Zwigkszenie
wiedzy i
Swiadomosci
spoteczenistwa na
temat istnienia
Programu FEdR
2021-2027, roli
EFMRIA oraz NGR
w finansowaniu
projektow z zakresu
rozwoju obszaréw
rybackich w Polsce
1. Zebranie
informacji zwrotnej
na temat jakosci i
skutecznoéci dziatan

Fundusze Europejskie ‘
dla Rybactwa

1. gadzety reklamowe i
promocyjne i inne no$niki
informacii

2. strona www NGR oraz
facebook - elementy
zgodne z Wytycznymi i
UR

3. znakiiloga
zamieszczone na
materiatach
informacyjno-
promocyjnych,
dokumentach,
korespondencji,
zakupionych
przedmiotach itd.

4. tablica informacyjna i
plakat w siedzibie NGR

1. ankiety oceniajace
jakos¢ i skutecznosci
wdrazania LSR i

funkcjonowania NGR

Rzeczpospolita

- Polska

1. spoteczno$é lokalna
oraz spoza obszaru
NGR

3. beneficjenci

4. wnioskodawcy
4.grupa
defaworyzowana

5. rybacy

6. Kluczowi
Interesariusze dla LSR

1. odbiorcy dziatan
komunikacyjnych w tym
osoby korzystajace z
ustug doradczych,

* X
* *
*

* *
* gk

1. gadzety reklamowe i
promocyjne i inne no$niki
informacji — 3 szt. (rollup,
gadzety reklamowe)

2. tablica informacyjna i
plakat w siedzibie NGR - 2
szt.

3. strona internetowa NGR
oraz facebook —
zamieszczenie informacii
zgodnie z Wytycznymi i
UR -1 kpl. (informacja do
MRIRW o spetnieniu
zobowigzan)

1. liczba ztozonych ankiet
- 50 szt.

Dofinansowane przez
Unie Europejska

1. odsetek
respondentow, ktorzy 2025
majq $wiadomos¢ roli

FEdR 2021-2027,

EFMRIAiI NGR w
finansowaniu

projektow z zakresu

rozwoju obszaréw

rybackich w Polsce —

90 %

2. odsetek

respondentow, ktérzy
rozpoznajg loga i

skroty FEdR 2021-

2027, NGR- 80 %

badania wtasne opinii

publicznej - ankiety

Czestotliwos¢
pomiaru: na biezaco,
w celach
sprawozdawczych -
po zakonczonym
roku

1. $rednia ogdlna Zakfadany okres:
ocena dot. 2025
poszczegdlnych

elementow

Zaktadany okres:

- gadzety
reklamowe i
nos$niki
informacji

- fablica, plakat
- dostosowanie
strony www

bezkosztowo



6. Utrzymywanie
statej
komunikacji ze
spoteczenstwem
i interesariuszami

prowadzonych w
ramach wdrazania
LSRi
funkcjonowania
NGR niezbednych
do przeprowadzenia
procesu monitoringu
i ewaluacii

2. Zebranie
informacji na temat
ewentualnych
problemow
Zwigzanych z
procesem wdrazania
LSR niezbednych do
podjecia ew. dziatan

korygujacych

1. Przekazywanie
informacji z biezacej
dziatalnosci NGR i
wdrazania LSR
(zaproszenia na
wydarzenia, newsy,
relacje z imprez,
konsultacje zw. z
aktualizacjg LSR i

Fundusze Europejskie ‘
dla Rybactwa

2. ankiety oceniajace
jako$¢ udzielonego
doradztwa w Biurze NGR
3. ankiety oceniajace
jako$¢
przeprowadzonego
dziatania np. konferencii,
szkolenia

1. strona internetowa
NGR oraz facebook NGR
2. e-mailing

3. telefon

4. punkt konsultacyjny w
Biurze NGR

\_/\

Rzeczpospolita Dofinansowane przez >+
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szkolen, konferencji i wdrazania LSR i
innych dziatar funkcjonowania NGR
aktywizujacych w danym roku
2. wnioskodawcy wyrazona w

3. beneficjenci

4. cztonkowie NGR

5. lokalna spoteczno$¢
obszaru NGR

6. grupa
defaworyzowana

7. cztonkowie organéw
NGR

8. pracownicy Biura
NGR

9. Kluczowi
Interesariusze dla LSR

1. 0got spoteczenstwa,
ze szczeg6lnym

1. informacje na stronie
www oraz facebooku NGR

uwzglednieniem - 10 informacji
potencjalnych 2. e-mailing — wybrane
wnioskodawcow informacje wystane do

2. grupa ok. 100 cztonkow NGR
defaworyzowana 3. informacja o pracy Biura
3. rybacy na drzwiach oraz na

4. kluczowi stronie www - 1 szt.

ankietach — min. 4/5
w ramach kazdego
elementu

badania wtasne opinii

publicznej - ankiety

ankiety
poszkoleniowe

ankiety dla
kluczowych
interesariuszy

zgtaszane uwagi i
wnioski w formie
maili lub na
formularzach

Czestotliwos¢
pomiaru: na biezaco
- po realizacji
dziatania

1.liczba wejs¢ na
strone

www.ngr.pila.pl -
3.000 sesji/rok

Na biezaco

2025
raport wej$¢ na
strone

Czestotliwose

Zaktadany okres:

- utrzymanie
strony
internetowe;
oraz poczty e-
mail (domena,
hosting),

- eW.
aktualizacja/utw
orzenie nowej


http://www.ngr.pila.pl/

Fundusze Europejskie
dla Rybactwa

kryteriéw, publikacje,
wyniki naboréw,
protokoty z oceny
wnioskow, itp.) z
zastosowaniem
zobowigzar i
wytycznych w
zakresie komunikacii
i widocznosci

2. Przekazanie
informacji o czasie
pracy biura RLGD
wraz z danymi
kontaktowymi

Data: 23.04.2025 r.

Rzeczpospolita
Polska

Interesariusze w LSR

/
Dofinansowane przez s
Unie Europejska MNgR

pomiaru; na biezaco,
w celach
sprawozdawczych -
po zakorczonym
roku

przez podmiot
zewn.



