Cp WYJAZD STUDYJINY NA
NATQLESES MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYCZNE (ITB) BERLIN

Sprawozdanie z wyjazdu studyjnego
Miedzynarodowe Targi Turystyczne (ITB) BERLIN

Termin 10-11 marca 2012 roku
wyjazdu
Cel Zapoznanie si¢ z trendami obowigzujacymi obecnie na rynku turystycznym w
wyjazdu Europie, wymiana dos§wiadczen pomiedzy firmami z branzy turystycznej.
Par'gnerzy LGR ,,7 Ryb”
wyjazdu
Cztonkowie NGR czynnie zwigzani z turystyka (gastronomia, agroturystyka,
Uczestnicy sptywy kajakowe, wedkarstwo); reprezentanci organizacji pozarzadowych
wyjazdu (ON PZW, Stowarzyszenie Rozwoju Turystyki ,,Bukoéwka”); pracownicy
biura NGR.
LICZt.)a, 19 os6b
uczestnikow

Opis wyjazdu

I dzien 10.03.2012

Tego dnia we wczesnych godzinach porannych uczestnicy wyjazdu wyruszyli w podréz do
Berlina na Miedzynarodowe Targi Turystyczne. Po godzinie 8-mej zatrzymano si¢ w
Szczecinie, gdzie grupa zjadla $niadanie. Po positku grupa kontynuowata dalszg droge do
Berlina. O godzinie 12-stej uczestnicy przyjechali na Targi ITB w Berlinie, gdzie grupa
rozeszta si¢ i1 kazdy indywidualnie zwiedzat targi. Pobyt na targach trwat do godziny 16-stej,
po czym grupa zebrata si¢ i wyruszyta na obiad. Ok. godziny 18-stej grupa przyjechata do
hotelu, gdzie odbyto si¢ zakwaterowanie. Wieczorem wszyscy spotkali si¢ na kolacji
integracyjnej, ktora zakonczyta tak wyczerpujacy dzien.

Element
wyjazdu Pobyt na Targach Turystycznych w Berlinie (jako zwiedzajacy)

(miejscowos¢, nazwa)

Berlinskie Targi Turystyczne sg jedng z najwigkszych, najpowazniejszych i
najbardziej prestizowych na $wiecie imprez tego rodzaju. Swoje stoiska
organizujg tu touroperatorzy, regiony turystyczne, przewoznicy, hotele,
linie lotnicze oraz krajowe organizacje propagujace turystyke z wielu
panstw catego $wiata. Targi sg niezwykle kolorowe, egzotyczne, pawilony
rozbrzmiewaja muzyka, wiele stoisk kusi regionalnymi potrawami, na
dziesigtkach scen odbywaja si¢ pokazy ludowych tancow. Mozna tu
podpatrze¢ pomysty zawodowych organizatorow turystyki, zauwazy¢
najnowsze trendy i cieckawostki w branzy. Berlinska impreza gromadzi nie

Kell.(e)::\((;r?tll)J 18 tylko reprezentantdéw Swiatowej branzy turystycznej, ale rdwniez
. przedstawicieli rzadow, samorzadow, cztonkow korpusu
wyjazdu

dyplomatycznego, politykow i przedstawicieli biznesu. Targi odwiedza
rokrocznie ok. 170 tys. zwiedzajacych oraz 11 tys. wystawcoéw z ponad
170 krajow. ITB stanowig pewnego rodzaju platform¢ umozliwiajaca
przedstawienie oferty turystycznej, a tym samym do rozwoju tego rodzaju
ustug. Sg one takze idealng okazja do zapoznania si¢ z wiodacymi
osiggnigciami  globalnego  przemyshlu turystycznego, nowosciami
rynkowymi oraz poglebiania relacji biznesowych. Na targi przybywa wiele
0s0b poszukujacych pracy w branzy.

Na targi w Berlinie skladaja si¢ dwie imprezy r6znego rodzaju. Pierwsza




stanowig konferencje 1 prezentacje produktow przez wystawcow.
Ekspozycje podzielone sa wedlug kontynentéw oraz pod wzgledem
segmentu rynku, na miedzy innymi: zakwaterowanie, turystyke biznesowa,
srodki transportu, touroperatorow 1 biura podrézy, organizacje i
stowarzyszenia turystyczne, czy trendy i wydarzenia.
Natomiast drugi panel tworza wydarzenia zwigzane z konwencja ITB
Berlin, ktora porusza najwigksze problemy globalnej turystyki i prezentuje
najlepsze rozwiazania w tych kwestiach.

W jaki sposob
element
wyjazdu

przyczynil si¢

do realizacji
celu wyjazdu?

Dzi¢ki uczestnictwu w ITB, przedstawiciele NGR zdobyli dodatkowa
wiedz¢ w nastepujacych kwestiach:

v' zapoznanie si¢ z ofertami najbardziej liczacych si¢ w branzy biur
podrozy, przewoznikow, hotelarzy,

v' zapoznanie si¢ z wiodgcymi osiggnigciami globalnego przemyshu
turystycznego oraz nowosciami rynkowymi,

v' wymiana do$wiadczen z branzy turystycznej pomiedzy zwiedzajacymi
Targi a wystawcami, co miato miejsce podczas indywidualnych i
bezposrednich rozmdéw pomiedzy uczestnikami wydarzenia i czg¢sto
prowadzilo do nawigzania lub pogtebiania relacji biznesowych,

v'  nawigzanie nowych kontaktéw branzowych nastepowalo takze w
wyniku wymiany kart wizytowych z danymi kontaktowymi pomigdzy
wystawcami lub innymi uczestnikami Targéw oraz zebrania folderow
promocyjnych dot. dziatalno$ci turystycznej prowadzonej przez
wystawcow na Targach,

v" zdobycie (podpatrzenie) przez zwiedzajacych rozmaitych pomystow i
rozwigzan, ktére pozwola na dostosowanie ofert na rynku lokalnym
do najnowszych trendow zgodnie z potrzebami turystow.

Informacje oraz wiedza zdobyte podczas targéw turystycznych na pewno
przyczynia si¢ do rozwoju tego rodzaju uslug na obszarze NGR. W
dhuzszej perspektywie czasu powinny by¢ zauwazalne rezultaty, w postaci
wzrostu sprzedazy oraz efektow ekonomicznych z tego rodzaju
dziatalnosci. W wielu przypadkach osoby uczestniczace w targach to
wnioskodawcy NGR, planujacy realizacje projektow w  kierunkach
agroturystycznych, czy organizacji sptywow kajakowych. Przetozy¢ sie¢ to
moze na realizacj¢ ciekawych i innowacyjnych projektow w tej dziedzinie.

Dokumentacja
fotograficzna




II dzien 11.03.2012

Tego dnia 0 godzinie 8-mej uczestnicy wyjazdu spotkali si¢ na $niadaniu, po czym nastgpito
wykwaterowanie z hotelu. Grupa udata si¢ w droge powrotng do Polski. Drugi dzien pobytu
w Berlinie po§wigcono na zwiedzanie miasta: jego zabytkow, pomnikdéw, miejsc zwigzanych
z najstarsza historig i najnowoczesniejszych fragmentow. Uczestnicy wyjazdu zobaczyli
Muzeum Pergamonu, Bramg¢ Brandenburska — symbol zjednoczonego Berlina oraz Reichstag
— siedzib¢ parlamentu, z ktérego charakterystycznej, przeszklonej koputy mozna podziwiaé
panoramg stolicy Niemiec. W programie nie uwzgledniono wstepow do ptatnych obiektow w
Berlinie. Ok. godziny 16-stej grupa wyruszyta w droge powrotng do Polski, gdzie zatrzymata
si¢ na obiadokolacje. Uczestnicy wyjazdu wrocili do Pity w godzinach wieczornych.




