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Załącznik do Uchwały Zarządu NGR nr 1/12.11.2025 z dnia 12.11.2025
HARMONOGRAM REALIZACJI ZADAŃ DOTYCZĄCYCH ZOBOWIĄZAŃ W ZAKRESIE 
KOMUNIKACJI I WIDOCZNOŚCI NA 2026 ROK
NADNOTECKA GRUPA RYBACKA
	Nazwa działania komunikacyjnego
	Cel komunikacji
	Środki przekazu /  wskaźniki
	 Grupy docelowe
	Termin realizacji 
	Dokumenty potwierdzające realizację zadania

	1. Kampania informacyjna na temat naborów wniosków o dofinansowanie 


	Poinformowanie potencjalnych wnioskodawców o  terminach i zasadach naboru – ogłoszenie naborów wniosków


	1. strona internetowa i facebook NGR – 8 ogłoszeń o naborach wniosków o dofinansowanie
2. strony www lub facebook gmin członkowskich NGR – 8 ogłoszeń o naborach wniosków o dofinansowanie
3. informacje o naborach wysłane za pośrednictwem e-mail do członków NGR oraz osób zainteresowanych naborami – 8 ogłoszeń o naborach wniosków o dofinansowanie
Rybacy i grupa defaworyzowana: dodatkowo sms lub telemarketing 
	ogół społeczeństwa, ze szczególnym uwzględnieniem potencjalnych wnioskodawców 


	Przed każdym konkursem, zgodnie z harmonogramem naborów i wytycznymi w zakresie terminu ogłaszania naborów 

Zakładany okres:

od I kwartał 2026 -
III kwartał 2026

	- wydruki z stron internetowych, fb oraz wysłanych emaili


	2. Kampania informacyjna  na temat zasad przyznania pomocy i przygotowania WoD


	1. Przekazanie potencjalnym wnioskodawcom szczegółowych informacji o zasadach aplikowania o wsparcie, sposobie wypełniania i złożenia WoD, procedurach i kryteriach wyboru operacji itp.

2. Pozyskanie potencjalnych wnioskodawców - zachęcenie do tej pory biernych uczestników do złożenia WoD 

3. Przygotowanie wnioskodawców do prawidłowego złożenia WoD
	1. szkolenie dot. WoD – 3 szt.

2. punkt informacyjny w Biurze NGR - usługi doradcze w zakresie WoD – 30 usług 

3. materiały informacyjne – 1 szt.

Rybacy i grupa defaworyzowana: dodatkowo sms lub telemarketing lub dodatkowe spotkania lub wideokonferencje
	ogół społeczeństwa, ze szczególnym uwzględnieniem potencjalnych wnioskodawców 


	Przed konkursami

- zgodnie z harmonogramem naborów 

Zakładany okres:
od I kwartał 2026 -
III kwartał 2026
	- listy obecności                          - rejestr/karty usług doradczych
- egzemplarz materiałów informacyjnych

	3. Kampania na temat zasad realizacji i rozliczania projektów oraz przygotowania WoP


	1. Poinformowanie beneficjentów o zasadach realizacji i rozliczania projektów, w tym zobowiązań wynikających z umowy, wytycznych w zakresie informacji i promocji, kontroli projektów, trybie konkurencyjnym oraz o sposobie wypełniania WoP

2. Przygotowanie wnioskodawców i beneficjentów do prawidłowego rozliczenia projektu
	1. szkolenie dot. WoP – 1 szt.

2. punkt informacyjny w Biurze NGR - usługi doradcze w zakresie umowy i WoP – 10 usług
3. materiały informacyjne – 1 szt.

Rybacy i grupa defaworyzowana: dodatkowo sms lub telemarketing lub dodatkowe spotkania lub wideokonferencje
	1. beneficjenci, którzy podpisali umowę z ARiMR

2. wnioskodawcy, których wnioski wybrane zostały do dofinansowania a nie podpisali jeszcze umowy


	Po podpisaniu umów z IP na operacje realizowane przez beneficjentów i/lub wybraniu wniosków do dofinansowania przez Radę (na które nie zostały jeszcze podpisane umowy)

Zakładany okres:

IV kwartał 2026
	- lista obecności,                          - rejestr/karty usług doradczych
- egzemplarz materiałów informacyjnych


	4. Promowanie LSR, Programu FEdR 2021-2027 oraz NGR


	1. Budowanie i wzmocnienie marki FEdR: promocja Programu poprzez zamieszczanie obowiązkowych logo zgodnie z Księgą Tożsamości Wizualnej marki Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 na wszelkich materiałach promocyjno-informacyjnych 

2. Budowanie marki lokalnej NGR: promocja NGR poprzez zamieszczanie logo na wszelkich materiałach promocyjno-informacyjnych 

3. Zwiększenie wiedzy i świadomości społeczeństwa na temat istnienia Programu FEdR 2021-2027, roli EFMRiA oraz NGR i realizowanej  LSR w finansowaniu projektów z zakresu rozwoju obszarów rybackich w Polsce
	1. gadżety reklamowe – 7 rodzajów

2. strona www NGR oraz facebook - 1 kpl. 
3. wydarzenie promocyjne dot. LSR – 1 szt.

	1. ogół społeczeństwa obszaru NGR

2. członkowie NGR


	Zakładany okres:

2026 rok
	- dokumentacja zdjęciowa,

- wydruki z stron internetowych i fb,
- kserokopie dokumentów



	5. Badanie satysfakcji z wdrażania LSR i funkcjonowania NGR


	1. Zebranie informacji zwrotnej na temat jakości i skuteczności  działań prowadzonych w ramach wdrażania LSR i funkcjonowania NGR 
2. Zebranie informacji na temat ewentualnych problemów związanych z procesem wdrażania LSR niezbędnych do ewaluacji
	1. ankiety oceniające jakość i skuteczności wdrażania LSR i funkcjonowania NGR 

2. ankiety oceniające jakość udzielonego doradztwa 

3. ankiety oceniające jakość obsługi posiedzeń organów NGR

4. ankiety oceniające jakość przeprowadzonego działania np. spotkania, szkolenia, wyjazdu, warsztatu kulinarnego
	1. odbiorcy działań komunikacyjnych tj. usługi doradcze, szkolenia, spotkania, wyjazdy studyjne 

2. członkowie organów NGR

3. ogół społeczeństwa obszaru NGR


	Zakładany okres: 2026 rok
	- ankiety


	6. Utrzymywanie stałej komunikacji ze społeczeństwem i interesariuszami


	Przekazywanie informacji z bieżącej działalności NGR i wdrażania LSR (zaproszenia na wydarzenia, newsy, relacje z wydarzeń informacyjno-promocyjnych, konsultacje zw. z aktualizacją LSR i kryteriów, publikacje, wyniki naborów, protokoły z oceny wniosków, itp.) 
	1. strona internetowa NGR oraz facebook NGR – 10 informacji

2. e-mailing do członków NGR

3. telefon

4. punkt konsultacyjny w Biurze NGR
	ogół społeczeństwa, ze szczególnym uwzględnieniem potencjalnych wnioskodawców, członków, beneficjentów


	Na bieżąco

Zakładany okres:

2026 rok
	- wydruki ze strony internetowej i fb
- wydruki wysłanych emaili,
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